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Szeretettel kdszontjik
partnereinket idei, masodik
alkalommal megrendezésre
kerul6 Uzleti konferenciankon,
amelyet idén is az aktualis
gazdasagi és FMCG szakmai
kérnyezetet alapul véve
szervezulnk.
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A TermékMix és az MEMRB
2009 tavaszan ismét megrendezi
a Trendek Napjat.

Az MEMRB Piackutatd Iroda és a TermékMix magazin kdzds
rendezvényeként 2008 mdjus 6-an debUtdlt a Trendek Napja, az
FMCG szektor el6tt. Nagy varakozdssal indultunk, hiszen szdmtalan
programot taldini mdr e piacon, mégis Ugy déntéttonk, hogy
szinesitjUk szolgdltatdsi portfélionkat ezzel a hagyomdnyosan
visszatéré konferencidval.

Tapasztalataink alapjdn elmondhatjuk, hogy a Trendek Napja
szépen helyt dlit az FMCG konferencidk mezényében, ami a
kindlatot tekintve nem kis teljesitmény. Ennek mentén természetesen
idén is lesz Trendek Napja, a Mivészetek Palotdjdnak
Uvegtermében, ahol 2009. aprilis 7-én varjuk az év, illetve ezen
idészak aktudlis témdival a felsé- és kdzépvezetéket a kdzos fejlédés,
és tapasztalatcsere szellemében.

A délelétti szekcidban a gazdasdgi valsdg mutatkozd hatdsait
elemezzUk makrogazdasdgi és részpiaci szempontbdl, amelyre
kerekasztalt szervezink a minél szélesebb korl tapasztalatok
megvitatdsa céljdbdl. A délutani szekcidban pedig ismét az
eladdsdsztonzés fébb terlleteire helyezzik a hangsulyt.

MEMRB

TERMEKMIX




8.30-9.00 Erkezés, reggeli kivé  Registration, coffee
9.00-9.10 Konferencia nyit6 beszéd Conference opening speech

Radi Zsuzsanna Deputy General Manager, MEMRB Hungary,
Gyorgy Rendta fészerkeszto, TermékMix

9.10-9.40 2008 és 2009 év eleje szamokban 2008 and the beginning of 2009 in numbers
...Magyarorszagon és a régioban ... in Hungary and in the region

Kiskereskedelmi trendek,  Retail trends,
FMCG kategoridk, FMCG categories
fogyasztoi szokasok, arak alakulasa ~ Consumer habits, Price tendencies
Daniel Chorbadjian Director, Central Europe, MEMRB
9.40-10.25 Valsagos idékben...  Critical situation...
A pénziigyi valsag makrookonémiai hatisai Macroeconomic effects of the financial

crisis

dr. Palécz Eva vezérigazgato, Kopint-Tarki

10.25-11.00 Kavésziinet Coffee break

11.00-11.45 Valsagkezelés az FMCG  Crisis management
vallalatok gyakorlataban at FMCG companies
Kerekasztal beszélgetés Roundtable discussion

Sirmann Ferenc szakdllamtitkar, FVM; dr. Palécz Eva vezérigazgat6, Kopint-Térki; Szabo
Istvan Tivadar vezérigazgato, Cerbona, Sdanta Sandor iigyvezetd igazgato, Bonbonetti;
Szautner Péter marketing és iizletfejlesztési igazgato, Friesland; Jozsa Marianna beszerzési
vezetd, dm,; Kerékgydarto Péter regiondlis marketing igazgato, Shell; a Tesco képviseldje
Moderator: Honyi Gyula, szerkesztd, Napi Gazdasag

11.45-12.00 Kérdések a kerekasztal —Questions to the participants of roundtable
résztvevéihez  discussion

PROGRAM

12.00-13.00 Ebéd Lunch

13.00-14.00 Ki nyer és ki veszit?>  Who will win, who will lose?
A pénziigyi valsag hatasa az FMCG piacra
Nyugat-Eurépaban  How does the financial crisis impact the
(Németorszag, Nagy-Britannia, Hollandia, FMCG market in Western Europe
Franciaorszag) (Germany, UK, Netherland, France)

Hermann Sievers SMK Consulting, Hamburg
14.00-14.40 Sikeres termékbevezetés  Successful product launches from a
gyartoi és piackutatéi szemmel manufacturer’s and a market researcher’s

Esettanulmanyok point of view. Case studies

Pogacs Gabriella, trade marketing vezetd, Gyori Keksz
Radi Zsuzsanna Deputy General Manager, MEMRB Hungary

14.40-15.20 Hogyan segithetnek a  How analytical modeling
statisztikai modellek a marketing koltségek  can help to optimaze your marketing
optimalizalasaban  expenses
Janusz Krauze General manager, MEMRB Poland
15.20-15.50 Kavésziinet  Coffee break
15.50-16.20 Adam-marketing Talmaval ,,Adam” marketing with Talma
avagy hogyan épithetiink a férfi trendrea  How to capture on the booming male trend

celeb marketing eszkoztaraval  with celebrity marketing

Németh Otto marketing vezetd, Schwarzkopf&Henkel Kozmetikai iizletag

16.20-17.00 Milyen hatasa van az ATL  ATL and market share; do they go hand in
kommunikacionak a piaci részesedésekre hand?

n d e k Palincsar Laszlo Chief Operating Officer, Initiative Media; Alt 1ldiko, Group Account Manager, MEMRB

a ] a Hungary
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JELENTKEZESI LAP/REGISTRATION FORM

CEGADATOK RESZTVEVOK

Név, pozicid, e-mail /attendee name, position, e-mail address

Cég
Company
Cim
Address
Adoszam
Tax no.

Szamlazasi cim

Invoicing address
Tel.:

FAX:

JELENTKEZESI HATARIDO: 2009. MARCIUS 20.
REGISTRATION DEADLINE 20™ MARCH 2009

Jelentkezés és szamlazas / TermékMix Kft. Fax: + 36-1/210-4150

A jelentkezési lap alairasaval vallaljuk a részvételi dij megadott hataridon beliili kiegyenlitését.

On signing this form I/we agree to settle the invoice by the invoice deadline

Fizetési mod atutalas/ Payment by bank transfer only

Részvételi dij 65 000 Ft +afa/f6 /Charge for participation 65 000 HUF+VAT/ person

Harom f6 esetén: 55 000 Ft. +afa/f6 /Three persons 55 000 HUF+ VAT/person

A kitoltott jelentkezési lap bekiildése utan visszaigazolast és szamlat kiildiink. A részvételi dijat 8 napon beliil kérjiik befizetni.

A confirmation and incoice will be sent after receipt of registration form. Payment: eight days from the date of invoice.

Kelt/Date................c....... 2009.. ..

rendek

TERMEKMI1X




